A. Introduccién

Un sitio web o un blog no existira para los internautas si éstos no pueden acceder a él. Es 16gico,
icémo podriamos acceder a una pagina si no sabemos que existe?

La eficacia de los motores de busqueda ha acelerado en gran medida el uso de Internet. Si no,
icémo podriamos encontrar un sitio 0 una pagina web especifica, entre la multitud de paginas
en linea, si no contadsemos con la ayuda de las herramientas de busqueda?

Esto justifica ampliamente el interés que suscita la indexacién (presencia) y el posicionamiento
(posicion) de los sitios web en las herramientas de busqueda.

Pero, antes de continuar, definamos los términos clave del posicionamiento en Internet.

B. Algunas definiciones previas

1. Los conceptos basicos

Comencemos por el principio, por las nociones de base.

- SEO (Search Engine Optimization) o posicionamiento natural: el posicionamiento natural -o el
SEOQ, si prefiere el término inglés- en su sentido mas amplio, consiste en crear y luego gestionar
la relacién que existe entre sus paginas web y los motores de busqueda: el posicionamiento de
su sitio web requerird, por lo tanto, que optimice sus paginas, que indexe su sitio web, que
trabaje para mejorar su popularidad, que realice un seguimiento, etc.

- Ranking de sus paginas en las paginas de resultados: posicion en la cual aparecen sus paginas
web en las paginas de resultados naturales de las herramientas de blisqueda (frente al posicio-
namiento de pago).

- Estrategia de posicionamiento de pago: consiste en insertar anuncios (o vinculos patrocina-
dos) en los resultados —no naturales- de los motores de busqueda, mediante un sistema de su-
bastas de palabras o expresiones clave. Esos vinculos patrocinados se encuentran en la parte
derecha o superior de las paginas de resultados, sobre un fondo de color (mds o menos llama-
tivo), que permite diferenciarlos de los resultados naturales.

- SMO (Social Media Optimization) u Optimizacion en las redes sociales: consiste en optimizar la
presencia de su sitio web en las redes sociales. La actividad SMO es complementaria de la
actividad SEO y permite que sus paginas sean mas visibles en Internet, mediante su presencia y
su participacion en las redes sociales mas utilizadas: Facebook, Twitter, LinkedIn, Viadeo...

- SEM (Search Engine Marketing): marketing especializado en las herramientas de busqueda, cuyo
objetivo es optimizar la visibilidad de un sitio web en los buscadores mediante un conjunto de
técnicas de marketing especificas.



- SERP (Search Engine Results Pages): se trata de las paginas de resultados de los motores de
busqueda. Asi, en una pagina de resultados, encontramos tanto vinculos organicos pro-
cedentes del posicionamiento natural, como vinculos comerciales o vinculos patrocinados
fruto de una campana de posicionamiento publicitario o posicionamiento de pago.

- Un backlink es un vinculo que apunta hacia sus paginas, ya sea a partir de otra pagina de su
propio sitio web, ya sea a partir de un sitio web externo y, en ese segundo caso, aumenta po-
tencialmente la popularidad de sus paginas web.

- Netlinking: consiste en poner en marcha una estrategia de intercambio de vinculos, de modo
que sea posible aumentar la visibilidad de sus paginas web, asi como su presencia en Internet,
es decir, aumentar su popularidad. Este criterio de popularidad forma parte del algoritmo de
pertinencia de Google (y de los demas buscadores).

L—-Q En la siguiente pagina encontrara un diccionario en linea con los términos mas utilizados en
SEO: http://www.optimizaclick.com/glosario-terminos-seo
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2. El proceso

Para que su sitio web o su blog esté bien posicionado, es decir, para que tenga un buen ranking
en las paginas de resultados de los buscadores (SERP), debera seguir los siguientes pasos:

- Optimizar el contenido de sus paginas web trabajando en las palabras clave, en su ubicacién y
en su formato: SEO.

- Optimizar la notoriedad y la popularidad de sus paginas mediante una estrategia de vinculos
eficaces: Netlinking.

- Optimizar su presencia en las principales redes sociales para aumentar su presencia y su noto-
riedad: SMO.

Prat, M.(2013). SEO Posicionamiento de su sitio web: en Googley otros buscadores. 32 Edicién. Barcelona: ENI

Ediciones



