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Foro de planeación didáctica  

En este espacio tu docente en línea te dará a conocer los lineamientos para realizar las actividades correspondientes a esta unidad. 

También puedes utilizar este medio para comunicarte con tu docente o compañeros(as) sobre cualquier aspecto relacionado con los temas 

de la unidad. 

 
Recuerda que este foro NO es para que envíes ninguna de tus actividades, para ello existe una sección en donde podrás entregar cada 

una de ellas. 

 

Presentación  

Al momento de ir de compras al supermercado se observa que los productos que consumimos tienen etiquetas en diferentes idiomas y han 

sido fabricados en diferentes partes del mundo. Hoy es común escuchar en las noticias que el mercado de consumo interno de compra de 

automóviles está sufriendo una contracción y por otro lado que la fabricación de autos en nuestro país está rompiendo record de 

fabricación, esto se debe a los proceso de Mercadotecnia Internacional. 

 
En esta Unidad 1, aplicarás los conocimientos obtenidos en el contenido nuclear, acerca del desarrollo y evolución de la Mercadotecnia 

Internacional a lo largo de los últimos años, para analizar e identificar los aspectos claves de su definición, donde clarificaremos los 

beneficios, ventajas y procesos en la Mercadotecnia Internacional en la construcción de habilidades, destrezas y conocimientos para el 

diseño de estrategias exitosas en la expansión de mercados internacionales. 
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Competencia Específica  

Identifica la composición de los mercados internacionales para comprender la dinámica del comercio internacional, con base en el contexto 

de integración económica global. 

 

Propósitos  

 Identificar el concepto de Mercadotecnia Internacional 

 Asociar la Mercadotecnia Internacional con la Globalización 

 Analizar el entorno legal y regulador de la Mercadotecnia Internacional 
 

 

 
 
 

¡Adelante! 

 
Toma nota… 

Te exhortamos a abstenerte de cualquier acción de plagio o copia de 

contenidos, ya que el (la) docente en línea puede detectar esta situación 

sin dificultad; tu formación exige que todo producto o tarea que reportes sea 

totalmente original y propio de tu iniciativa y creatividad, con el fin de que 

en lo sucesivo esta actitud se proyecte directamente en tu práctica 

profesional. 
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Actividad 1. La internacionalización de las empresas. Foro  

Propósito 

En esta actividad identificarás las bases de la mercadotecnia internacional y los beneficios de la internacionalización de las empresas. 

 
Desarrollo 

1. Ingresa al foro y responde las preguntas. 

2. Argumenta tus respuestas. 

3. Revisa el instrumento de evaluación de esta actividad. 

4. Retroalimenta la participación de dos compañeros (as) y señálala por qué sus ideas aportan a tus conocimientos en esta 

actividad. 

5. Cuida que tu aportación no presente errores de ortografía o de sintaxis, e incluye las referencias bibliográficas de donde obtuviste 

la información, en formato APA. 

 
Recursos 

 

Para esta actividad, revisa en el contenido nuclear del tema 1.1. 

Generalidades, con sus respectivos subtemas 

También investiga en las fuentes propuestas por el (la) docente en línea. 
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Actividad 2. El impacto de la globalización. Tarea  

Propósito 

El propósito de esta actividad es que distingas el rol que tienen los determinantes culturales en el impacto de la globalización sobre el 

desarrollo de las empresas. 

 
Desarrollo 

 
 

1. Revisa el caso de estudio que tu docente en línea enviará en el espacio de Planeación didáctica de esta unidad. 

2. Cuida que tu aportación no presente errores de ortografía o de sintaxis, e incluye las referencias bibliográficas de donde obtuviste 

la información, en formato APA. 

3. Revisa el instrumento de evaluación para saber cómo será calificada tu actividad. 

4. Guarda y envía tu aportación con la nomenclatura IMEI_U1_A2_XXYZ. Sustituye las XX por las dos letras de tu primer nombre, 

la Y por la inicial de tu apellido paterno, y la Z por la inicial de tu apellido materno. El docente en línea te enviará la 

retroalimentación. 

 
Recursos 

 

Para esta actividad, revisa en el contenido nuclear del tema 1.2. 

Mercadotecnia en la globalización con sus respectivos subtemas 

 
También investiga en las fuentes propuestas por el (la) docente en línea. 
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Evidencia de aprendizaje. Introducción al mercado internacional. Tarea  

Propósito 

En esta actividad identificarás las características de los mercados regionales, así como los diferentes tratados de libre comercio que se 

establecen entre las naciones para realizar el comercio internacional. 

Desarrollo 

1. Indica un país para exportar uno de los productos que tu docente publicará en el foro de planeación didáctica de esta unidad. 

2. Investiga las características de ese mercado. 

3. Investiga si existen tratados de libre comercio entre México y el país de destino, haciendo mención de las ventajas 

relacionadas con el producto seleccionado. 

4. Identifica y justifica si los determinantes culturales favorecerán o no la exportación. 

5. Consulta el instrumento de evaluación para que conozcas cómo será evaluada tú actividad. 

6. Cuida que tu aportación no presente errores de ortografía o de sintaxis, e incluye las referencias bibliográficas de donde 

obtuviste la información, en formato APA. 

7. Guarda y envía tu aportación con la nomenclatura IMEI_U1_EA_XXYZ. Sustituye las XX por las dos letras de tu primer 

nombre, la Y por la inicial de tu apellido paterno, y la Z por la inicial de tu apellido materno. El docente en línea te enviará la 

retroalimentación 

Recursos 
 

Para esta actividad, revisa en el contenido nuclear el tema: 1.3. 

Entorno político, legal y regulador del marketing global. 

También investiga en las fuentes propuestas por el (la) docente en 

línea. 
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Cierre  

En esta unidad te diste cuenta de que la mayoría de las estrategias de marketing están diseñadas para los productos. También aprendiste 

que los servicios se clasifican de acuerdo al objetivo que cubrirán en el cliente/consumidor. 

 
Lo que más llama la atención es la característica de intangibilidad de los servicios, ya que los mismos no pueden verse, olerse u oírse, 

entre otras alternativas y así es que tal estado de cosas no hace más que complejizar la selección de ofertas por parte del cliente; y 

asimismo, la imposibilidad de almacenamiento, o sea su perecibilidad, resulta ser otro de los escollos a los cuales debe sobreponerse el 

marketing de servicios. Las estrategias comerciales, obviamente, deberán dirigirse en el sentido de satisfacer primordialmente al 

cliente/consumidor. 

 
El secreto comercial, sin lugar a dudas, se encontrará en el correcto posicionamiento del servicio en el mercado internacional en el cual se 

le comercialice y tal cuestión es plausible si se cubren las necesidades de la población meta a la cual está dirigido. También se hallará en la 

diferenciación respecto de la competencia, es decir, hacer que los consumidores lo perciban como único en su categoría contribuirá a su 

elección, o en su defecto a la recomendación y la fidelidad para con el servicio una vez elegido. Todo lo anterior se facilita, si se cuenta un 

plan de marketing, en donde se elaboren desde los objetivos, hasta las estrategias. 

 
 

¡Adelante con el buen trabajo! 
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