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Desarrollo e innovacién de productos A
Unidad 2. Desarrollo de productos
Actividades

Presentacion

Esta unidad tiene el propdsito de identificar los diferentes elementos a considerar para el disefio de un nuevo producto que dé respuesta a

las demandas del mercado y a los deseos de mejora en el uso del mismo.
Cabe destacar que es importante la relacién con la unidad anterior relativa a la innovacion de los productos, el que permite generar ideas

sobre productos innovadores con fundamento en el marco legal y organizacional, los que establecen los estandares para generar un

prototipo del producto.

Competencia especifica
Las actividades que haras y en las que participaras, estan disefiadas para que desarrolles la siguiente competencia:
# Relaciona las necesidades y deseos de los clientes con la creacién o redisefio de un producto, a fin de favorecer la demanda del

mismo en el mercado internacional, empleando métodos de investigacién mercadoldgica y cuidando los aspectos legales en la

innovacion y desarrollo.
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Desarrollo e innovacién de productos A
Unidad 2. Desarrollo de productos
Actividades

Propdésitos

Por lo tanto, al finalizar el estudio de esta unidad lograras:

% Utilizar las técnicas de creatividad para generar la idea principal de un producto.
i Aplicar los aspectos legales para marcas, patentes y derechos de autor. Asi como también
los organismos nacionales e internacionales para el desarrollo de productos

i Disefiar el prototipo para el mercado de prueba.

Toma nota...

Te exhortamos a abstenerte de cualquier acciéon de plagio o copia de
contenidos, ya que tu docente en linea puede detectar esta situacion sin
dificultad; tu formacion exige que todo producto o tarea que reportes sea
totalmente original y propio de tu iniciativa y creatividad, con el fin de que
en lo sucesivo esta actitud se proyecte directamente en tu practica N

profesional.

iAdelante!
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Desarrollo e innovacién de productos A
Unidad 2. Desarrollo de productos
Actividades

Actividad 1. Generar laidea principal del producto. Tarea

Propdsito

En esta actividad aplicaras las técnicas de creatividad para generar la idea principal de un producto.

Desarrollo

1.

Realiza en un documento en Word el proceso de desarrollo de producto, retomando las aportaciones de los autores del contenido

nuclear y describe un producto innovador con todas las caracteristicas ahi mencionadas.

2. Desarrolla la metodologia de innovacién y describe la idea de un producto innovador con las caracteristicas que tu docente
indique.

3. Elabora en el mismo documento una cuartilla en donde argumentes cémo te apoya esta actividad en el desarrollo de la
competencia especifica.

4. Cuida que tu aportacion no presente errores de ortografia o de sintaxis e incluye las referencias bibliograficas de donde obtuviste
la informacion, en formato APA.

5. Una vez que tu docente en linea te envie la rabrica de evaluacion, revisala para que conozcas como sera evaluada tu aportacion
y agregues los elementos que te falten.

6. Guarda tu documento con la nomenclatura IDIP_U2_A1_XXYZ. Sustituye las XX por las dos letras de tu primer nombre, la Y por
la inicial de tu apellido paterno, y la Z por la inicial de tu apellido materno. Envia tu actividad en la seccién correspondiente dentro
de la plataforma. Tu docente en linea te enviara la retroalimentacion.

Recursos
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Desarrollo e innovacién de productos A
Unidad 2. Desarrollo de productos
Actividades

Actividad 2. Marco legal de lainnovacion. Tarea
Propdsito

En esta actividad identificaras los aspectos legales para marcas, patentes y derechos de autor

Desarrollo

Realiza un resumen de la Ley Federal del derecho de autor, definiendo qué es una marca y un nombre industrial.
Realiza el llenado de los formatos de registro de marca y derechos de autor, en México y OMPI
Relne un documento de texto los puntos anteriores y afiade un cuadro sinéptico con los requerimientos planteados en las leyes.

Tu docente te enviard los lineamientos para continuar con la actividad.

S

Una vez que tu docente en linea te envie la ribrica de evaluacion, revisala para que conozcas como sera evaluada tu
aportacion.

6. Guarda tu archivo con la nomenclatura IDIP_U2_A2 XXYZ. Sustituye las XX por las dos letras de tu primer nombre, la Y por la
inicial de tu apellido paterno, y la Z por la inicial de tu apellido materno. Envia tu actividad en la seccion correspondiente dentro

de la plataforma. Tu docente en linea te enviara la retroalimentacion.

Recursos

Para esta actividad, revisa en el contenido nuclear los temas:
2.2 Marco legal y organizacional para el desarrollo de productos y los
materiales de apoyo de este tema.
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Unidad 2. Desarrollo de productos
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Foro de reflexién

Proposito

En este espacio reflexionaras en torno a los beneficios de crear prototipos.

Desarrollo
1. Participa en el foro y debate con tus comparieros en relacién a las interrogantes que tu docente planteara. Tus aportaciones
deberan ser producto de la reflexion y aprendizaje obtenidos durante el desarrollo del tema. Para hacer valida tu participacion se
requiere que tu argumentacion sea original y minimo de 150 palabras.
Revisa los criterios de evaluacién, donde se te indican los aspectos que se evallan en esta actividad.
Revisa la informacién de al menos dos compafieros y retroalimenta su aportacion en la plataforma.
Cuida que tu aportacién no presente errores de ortografia o de sintaxis, e incluye las referencias bibliograficas de donde

obtuviste la informacion, en formato APA.

Recursos
Para esta actividad, revisa en el contenido nuclear el tema: 2.3

Prototipo del producto
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Desarrollo e innovacién de productos A
Unidad 2. Desarrollo de productos
Actividades

Evidencia de aprendizaje. Prototipo de producto. Tarea

Proposito

Con esta actividad podras desarrollar la idea de producto en un prototipo.

Desarrollo

1. Presenta tu disefio del prototipo para el mercado de prueba en un documento en formato Power Point. Inserta algunas imagenes y
diagramas para sustentar tu propuesta.
Tu docente en linea te enviara los lineamientos para la generacion de tu evidencia de aprendizaje.
Cuida que tu aportacién no presente errores de ortografia o de sintaxis e incluye las referencias bibliograficas de donde obtuviste la
informacion, en formato APA.
Una vez que tu docente en linea te envie la Rabrica de evaluacion, revisala para que conozcas como sera evaluada tu aportacion.
Guarda y envia tu aportacion con la nomenclatura IDIP_U2_ EA XXYZ. Sustituye las XX por las dos letras de tu primer nombre, la
Y por la inicial de tu apellido paterno, y la Z por la inicial de tu apellido materno. Tu docente te enviara la retroalimentacion

correspondiente y en caso de ser necesario te brindara los indicadores para mejorar tu trabajo.

Recursos

Para esta actividad, repasa el contenido nuclear el tema 2.3, asi
como las fuentes propuestas por tu docente en linea.
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Unidad 2. Desarrollo de productos

Actividades

Cierre

En esta unidad estudiaste los temas relacionados con el proceso de desarrollo de productos, especialmente enfocadas en la demostracion

y lanzamiento de los primeros prototipos al mercado.

Se identific6 ademas que la calidad del producto determina el nivel de satisfaccion del cliente y ésta se encuentra establecida en el Marco
legal y organizacional. Dentro de las leyes que se revisaron en esta unidad esta las siguientes: Normatividad, Ley Federal sobre Metrologia,
Ley Federal del Derecho de Autor, Ley de Propiedad Industrial, Ley de Impuesto Generales de Importacién y de Exportacion, las cuales son

consideraciones gque se deben tomar en cuenta para el disefio de la marca, empaque y etiguetado, patentes, derechos de autor etc.

Por ultimo, se abord6 el prototipo del producto, el cual nos permite conocer las caracteristicas, imagen y costo de produccion, es
considerado como una prueba del producto en donde también pueden identificarse fallas o areas de oportunidad para aplicar tecnologia e

innovacion.

Una vez finalizada esta unidad puedes confirmar que el lanzar un producto al mercado no soélo se trata de saber si sera efectivo, sino que
se espera que sea aceptado mediante un orden y seguimiento en cada uno de los pasos, lo cual abarca desde la idea del producto, cémo
se van formando estas ideas, hasta la manera en que éstas se van descartando poco a poco mediante las técnicas de aplicacion y sélo
guedan aquellas ideas que se considera que cumpliran con los lineamientos que se requieren para la aceptacion de los productos por parte

del consumidor.

jAdelante con el buen trabajo!
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