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Instruccion: ordena el listado y, de ser posible, mejéralo con la finalidad de
identificar y anotar en el cuadrante correspondiente las Fortalezas (F),
Oportunidades (O), Debilidades y Amenazas (A) de una empresa comercializadora
de café organico, cuya finalidad es establecer nuevas estrategias.

Listado

e Los productos que ofrece la empresa cuentan con certificacion internacional.

e Escasa diversificacién productiva, tendencia al monocultivo.

¢ Ingreso de nuevos ofertantes de café organico al mercado internacional.

e Posibilidad de incursionar en nuevos mercados exigentes de productos
certificados.

e Los productores estan debidamente organizados y cuentan con experiencia
en gestion técnica y comercial.

e La empresa cuenta con una alianza estratégica con un socio comercial
extranjero que garantiza la exportacion.

e Caida del precio de café en el mercado internacional.

e Existen areas cafetaleras con baja produccion por ser, en su mayoria,
plantaciones antiguas.

e Precio diferenciado y mayor del café organico con respecto al café
convencional en el mercado.

e Aparicion de plagas, con impactos técnicos y econémicos para el cafeé.

e Interés de los consumidores por los productos organicos procedentes de
zonas con extrema pobreza.

e Vias de acceso en mal estado para recolectar el café de los centros de
produccién.
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